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Pour accompagner ces mutations et renforcer les liens
avec les nouveaux consommacteurs®, Altavia a développé
un bouquet de services qui couvrent tous les besoins des

marques et enseignes a réseau. ‘,



ALTAVIA

Un bouquet de services uniques

7
o

ACTIVATION
COMMERCIALE

Insights shopper

Conseil stratégique

Communication commerciale

Innovation produit

Retail design

PRODUCTION
MULTICANAL

DE CONTENUS

Solutions pré-presse
Production digitale

Gestion des actifs numériques

W

GESTION
DE L'IMPRESSION

Optimisation de I'impression

Achat papier, impression,

logistique

Eco-conception






LES ENJEUX DE NOS CLIENTS

‘| Générer

du trafic tous les
jours en magasin
et e-commerce

4 Augmenter
le panier
moyen

Renouveler
en permanence
I'animation
commerciale

Favoriser
I'inbound marketing
par la pertinence de
I'offre et la qualité du
service

Activation commerciale
Production de contenus
Gestion de I'impression

3 Transformer

des lieux de vente

en lieux d’achat

et d’expérience client

6 Créer

de la valeur

en innovant



ALTAVIA

MARKETING SERVICES

PRODUCTION MULTICANAL DE CONTENUS



LES ENJEUX DE NOS CLIENTS

] Moins
et/ou “mieux”’
de papier

4 Migrer d’une
communication papier
vers plus de digital
promotionnel

S

Du digital
multicanal
multi-écran

Augmenter

la productivité

des équipes

de communication

Acftivation commerciale
Production de contenus
Gestion de I'impression

Diminuer les coU(ts
et les délais
de production

Optimiser les données
numeériques pour

une exploitation
multiple



GESTION DE L'IMPRESSION



LES ENJEUX DE NOS CLIENTS

‘| Rationaliser
'ensemble des
supports de

communication

4 Rationaliser

le portefeuille
de fournisseurs

Optimiser
I'allocation budgétaire
par canal de
communication

Optimiser

la communication
traditionnelle pour
financer le digital

Acftivation commerciale
Production de contenus
Gestion de I'impression

3 Massifier

les dépenses

de communication
actuelles

6 Créer

de la valeur

avec de I'innovation
solidaire




Pourquoi

ALTAVIA

Des résultats tangibles réconciliant marketing et optimisation

ROI CREATIVITE EFFICACITE
OPTIMISEZ CREEZ GAGNEZ

Vos dépenses De la valeur ajoutée En cohérence

et vos processus aux points de contact eten

d’activation et d’achat time-to-market

commerciale avec vos clients finaux



L'ambition

ALTAVIA

DEVENIR L’AGENCE
PREFEREE

DES
CLIENTS

NEC TAI ENITCQ
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